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Интернет –

канал коммуникации №1



Эффективность КК: сводная

СМИ
%

Наружка
%

Интернет
%

Дома 12-50% 0-50% 28-84%

Участки 27-50% - 50-92%

Квартира 7-57% 15% 43-80

Офис 10-31 5-63 16-90

до 57% до 63% до 92%



Цель:

1)Самые эффективные ИТ-инструменты
2)Рекомендации Мах КПД

(Составляем «Картину» - «Самые эфф.инструменты»:

Каждый может добавить «штрих» собственого опыта)



Каналы Коммуникаций

• Вэб-сайты:
- «визитка»

- личный

- корпоративный/АН

- Доски объявлений

- Размещение статей, новостей, пресс-релизов

- Прайс-доски

- Аукционы

- Каталоги

- Энциклопедии(Wiki,отраслевые)

- Рейтинги(сайтов, блогов,Риелторов)

- Порталы(общие, отраслевые)

- Видеопорталы

- Опросы

- Голосования

- Приколы

• Медийная реклама(баннеры)

• Контекстная реклама

• Поисковая оптимизация

• Игры

• Открытки

• Е-мэйл Рассылки:

- сайтов(Agent.Ua, MN…

- Subscribe.ru

- Google Groups(RMC,REC)

- через спец.сервисы

- по БД (Аптеки, Банки, ИнвестФонды…)

- Своя БД

• СоцСети

- Facebook, Vkontakte,Odnoklassniki

- Twitter

- FB-Groups(RMG)

• Блоги

- АН/корпоративный

- Личные/Аг

- Отраслевые (VUkraine,Est)

- Общие (Dengi.Ua,Liga.net)

• Форумы (общие, проф.)

• Лиды      - Формы

- Подписки(Всего/Интернет: (с)И.Манн «=80», др.источник = 200)

Интернет:  Точки контакта



Программа
I)IT-нструменты повышения продуктивности

II)Сайты:

1)Личные

2)Корпоративные

3)Доски и порталы

III)СПП - Системы Партнерских Продаж

IV)Блиц-вопросы:

1)Рассылки

2)Контекст

3)Соц.Сети

4)Другое



Правила:

1)Это НЕ обучение, а Обмен ОПЫТОМ

2)ИЗЮМ, а не «кисель»!

3)Не доказываем: ФАКТЫ – коротко! 

• Одновременно не говорим

• Рука – знак Внимания и уважения





Переход на сайт
Уменьшенный масштаб страницы



Рекомендации

1)Простота = Удобство

2)Симпатичность = Позитив

3)Форма «Заявка» вместе с тел.

4)Полноценная РК – везде www.Bagrin.biz

= Самое элементарное

5)Web - аналитика

6)Совершенствование:

-SEO (от элементарного до проф.)

-Конверсия 

-Блог

http://www.bagrin.biz/


Звонков с сайтов за 45 м-цев.  ВСЕГО = 1120

1 FN.ua 254 14-16 Etag.kiev.ua 3

2 Slando 110 14-16 Meget 3

3 Mirdomov.Ua 41 14-16 Mirkvartir.ua 3

4 Dom.ria.ua 38 14-17 Gorodok.info 3

6 Hohland.kiev.ua 36 18-27 Dom2000.kiev.ua 3

5 Est.Ua  с баннерами 33 17-27 Vukraine.com.ua 2

7 Aviso.Ua 28 17-27 Freemarket.kiev.ua 2

8 Mn.kiev.ua 16+79 17-27 Domik.tv 2

9 Agent.Ua 16+16 17-27 sezamka.kiev.ua 2

10 Address.Ua+ TopRealty 15 17-27 realt5000.com.ua 2

11 Realt.Ua 14 17-27 LigaRealty 2

12 Domik.net 9 17-27 realt.Aviso.Ua 2

13 BR-UA.com 7 17-27 Facebook.com 2

14 Еmarket.ua 5 17-27



Контекстная реклама

Google AdWords

Как это работает



Ищем недвижимость



Результат поиска



Переход на сайт
Уменьшенный масштаб страницы



Баннер в сети AdWords



еще вариант



еще вариант



Особенности 

Каналов Коммуникации (КК) 

Интернет

Тор5 от И.Манна:

• Интернет – во всем

• Эволюция каждый час

• Заведите советника

• Берите только нужное

• Работайте по системе

Интернет-маркетинг недвижимости в Украине –

отдельная БОЛЬШАЯ тема!



ИТОГ

• Интернет – канал коммуникации №1

• В Интернет:

1)Доски и порталы

2)Личные и Корпоративные сайты

3)Блоги, форумы, соц.сети–продажа услуги

4)Подпись

5)Рассылки

6)Контекст

7)СПП – Системы Партнерских Продаж

• Инструменты повышения продуктивности


